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硕士研究生入学考试

《新闻与传播专业综合能力》考试大纲

第一部分 考试说明

一、考试性质

《新闻与传播专业综合能力》是新闻传播学学术型硕士和新闻与传播专业型

硕士研究生入学必考的专业科目，本科目考试旨在考察考生对新媒体、广告学的

基础理论、各模块理论与实践、学术前沿问题、研究方法、新闻传播专业实践能

力等的掌握程度，以及相应的分析解决实际问题的能力。通过该科目考试以保证

被录取者具有比较扎实的新闻传播实务知识与技能，为进一步培养业务能力和岗

位胜任力强的新闻与传播高级人才奠定扎实的新闻传播学实务基础。

二、考试形式与试卷结构

（一）答卷方式：闭卷，笔试

（二）答题时间：180分钟

（三）试卷满分：150分。新媒体概论、广告学综合的分值各占50%。

（四）题型与所占分值比例

1．填空题：约占20%

2．简答题：约占25%

3．论述题：约占30%

4．案例分析题：约占25%

三、主要参考书目

1.宫承波著：《新媒体概论》（第8版），中国广播电视出版社2020年版。

2.丁俊杰，康瑾著：《现代广告通论》 (第4版)，中国传媒大学出版社2019

年版。

http://search.dangdang.com/book/search_pub.php?category=01&key2=??????&order=sort_xtime_desc
http://search.dangdang.com/book/search_pub.php?category=01&key2=????&order=sort_xtime_desc
http://search.dangdang.com/book/search_pub.php?category=01&key3=?й???y?????????&order=sort_xtime_desc


第二部分 考试范围与要点

一、新媒体概论

（一）什么是新媒体

（二）新媒体技术依托审视

（三）新媒体形态演变概观

（四）聚合类媒体

（五）社交类媒体

（六）智能媒体

（七）网络语言与符号

（八）网络直播与短视频

（九）新媒体新闻

（十）新媒体舆论

（十一）新媒体艺术与娱乐

（十二）新媒体广告与营销

（十三）互联网思维概说

（十四）新媒体在传统经济领域的应用

（十五）新媒体在智慧生活领域的应用

（十六）新媒体产业概说

（十七）新媒体产业略览

（十八）网络文明建设体系概观

（十九）网络法治文明建设

（二十）网络伦理建设与网络素养教育

（二十一）用户体验与新媒体创新

（二十二）新媒体发展趋势及生态

二、广告学综合

（一）广告学基础理论

（二）广告的概念、研究对象、研究内容

（三）广告行业与广告市场



（四）广告行业规范、广告市场监管、广告的经济和法规层面、广告公司、广告

主

（五）广告的演变

（六）广告的兴起、发展历程

（七）广告调查的方法与手段

（八）调查方法、调查工具、事前调查、事后调查、二级数据

（九）广告的战略与计划

（十）广告策划的方法、流程

（十一）广告计划与营销背景、广告与营销方法的应用

（十二）消费者研究

（十三）消费者决策、决策过程、消费者感觉

（十四）有效的广告媒介

（十五）媒介战略

（十六）印刷媒介、电子媒介、数字媒介、户外媒介等的应用与方法

（十七）广告创意与设计、创意理论及运用、广告文案的创作、广告设计

（十八）广告的整合与效果评估
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